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Objetivos Gerais

¨ Propiciar aos alunos um primeiro contato com uma 
das ferramentas mais importantes na análise de 
dados numéricos tornando-os aptos na utilização 
de técnicas para a solução de problemas em sua 
área de atuação.
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Ementa

¨ Distribuições de Frequência. 

¨ Medidas de Tendência Central. 

¨ Medidas de Dispersão. 

¨ Probabilidade. 

¨ Variáveis Aleatórias.

¨ Distribuição Binomial e Distribuição Normal. 

¨ Amostragem. 

¨ Estimação e Intervalos de Confiança. 

¨ Correlação.
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Avaliação

¨ Seguintes formas de avaliação podem ser utilizadas 
para compor as notas de PP, PF e Segunda Chamada:
1. Prova Escrita
2. Trabalho Teórico
3. Trabalho Prático

¨ Em caso de aplicação de trabalho, os mesmos:
1. deverão ser apresentados;
2. as fontes devem ser citadas;
3. em caso de plágio o trabalho obterá nota 0 (zero)
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Composição da Nota

𝑀𝑒𝑑𝑖𝑎 =
𝑃𝑃 + (2×𝑃𝐹)

3 > 5,0

1. Aprovação (Direta) - Se média for maior que 5,0
2. Caso o aluno falte uma das provas, o mesmo pode 

solicitar uma prova de segunda chamada;
3. Caberá ao aluno informar que deseja realizar a 

segunda chamada.
4. A segunda chamada somente poderá ser realizada 

por alunos que faltaram a PP ou a PF
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Material Didático

¨ Site:
¤ http://lrodrigo.sgs.lncc.br
¤ http://lrodrigo.ddns.net
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Material Didático
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Material Didático
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Material Didático
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