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S8 Apresentacdo do Curso



Obijetivos Gerais
5

Propiciar aos alunos um primeiro contato com uma
das ferramentas mais importantes na andlise de
dados numéricos tornando-os aptos na utilizacdo
de técnicas para a solugdo de problemas em sua
drea de atuacgdo.



Ementa
« I,
Distribuicoes de Frequéncia.
Medidas de Tendéncia Central.
Medidas de Dispersado.
Probabilidade.
Varidveis Aleatérias.
Distribuicdo Binomial e Distribuicdio Normal.
Amostragem.
Estimacdo e Intervalos de Confianga.

Correlacdo.
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Avaliacdo

1o [
Seguintes formas de avaliacdo podem ser utilizadas

para compor as notas de PP, PF e Segunda Chamada:
1. Prova Escrita
2. Trabalho Tedrico

3. Trabalho Pratico

Em caso de aplicagdo de trabalho, os mesmos:
1. deverdo ser apresentados;
2. as fontes devem ser citadas;

3. em caso de pldgio o trabalho obterd nota O (zero)



Composicdo da Nota
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PP + (2XPF)
3

Aprovacdo (Direta) - Se média for maior que 5,0

Media =

> 5,0

Caso o aluno falte uma das provas, o mesmo pode
solicitar uma prova de segunda chamada;

Caberd ao aluno informar que deseja realizar a
segunda chamada.

A segunda chamada somente poderd ser realizada
por alunos que faltaram a PP ou a PF



A Material Diddatico
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Material Diddtico

105319-ESTATISTICA APLICADA PARA PESQUISAS EM MARKETING E
COMUNICACAO

Editar isto
Objetivo:

Propiciar aos alunos um primeiro contato com uma das ferramentas mais importantes na anélise de dados
numéricos tornando-os aptos na utilizagédo de técnicas para a solugao de problemas em sua area de

atuacgao.
Ementa: ~| ~NT)

—
Introdugao. Distribuigdes de Frequéncia. Medidas de Tendéncia @//
Central. Medidas de Dispersao. Probabilidade. Varidveis e
Aleatérias. Distribuigio Binomial. Distribuigdo Normal. Universidade Catolica de Petropolis
Amostragem. Estimagao e Intervalos de Confianga. Correlagao. WWww.ucp.br

Conteudo Programatico

1. Introdugao

1. Definigao de Estatistica

2. O desenvolvimento da Estatistica

3. Estatistica descritiva. Inferéncia estatistica

4. Populagdo. Amostra. Varidveis continuas e Varidveis discretas

5. Pesquisa: Técnicas mais utilizadas, Questionarios, Aplicagao.
2. Distribuigbes de frequéncia

1. Dados brutos. Rol. Amplitude total

2. Definigao de distribuigdo de frequéncia

3. Intervalos e limites de classe. Limites reais de classe.

4. Amplitude do intervalo de classe. Ponto médio de uma classe



Material Diddtico
1

Material de Aula

« Apresentagao do Curso
» v0.1 - Janeiro de 2017
* Unidade 1 e 2 - Introdugdo e Distribuigoes de frequéncia
» v0.1 - Janeiro de 2017
» Unidade 3 - Medidas de tendéncia central
* v 0.1 - Janeiro de 2017
+ Unidade 4 — Medidas de dispersao
e v0.1-
» Unidade 5 - Probabilidades
e v0.1-
» Unidade 6 — Variaveis aleatérias
e v0.1-
* Unidade 7 e 8 - Distribuigao Binomial e Normal
e v0.1-
* Unidade 9 - Amostragem
e v0.1-
» Unidade 10 - Estimagao e Intervalos de Confianga
e v0.1-



Material Diddtico
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Exercicios:

* Unidade 1e2 - PDF
» Unidade 3 - PDF

» Unidade 4 — PDF

» Unidade 5 - PDF

» Unidade 6 — PDF

» Unidade 7 e 8 - PDF
* Unidade 9 — PDF

* Unidade 10 - PDF
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